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Elérkezett a televizidzas vége — prognosztizaltdk néhany éve. Ma viszont az latszik, tévedtek,
akik a vesztét josoltak, mert a tévé egyre tobb formaban van jelen. A kombinacié alkalmas
miisornézésre,  interaktivitasra, filmnézésre, rogzitésre/tarolasra, kapcsolattartasra,
helymeghatarozasra, szérakozasra, tanuldsra és butordarab is. A vilag, a tarsadalmi kozeg, a
televizios szakma és a technologia mind hatdssal vannak a televizidzas hagyomanyainak
megvaltozasara.

2013 augusztusdban, az Oscar-dijas Kevin Spacey az Edinburghi Nemzetkozi Televizios
Fesztival megnyitjan azt mondta, a televiziozas 0j aranykora kovetkezhet, a feleldsség a
kezlinkben van, a lehetésége megvan, minden jel arra mutat. Kevin Spacey allitdsa azt a
bizonyitasi vagyat hivta életre, hogy a lehetd legtobb nézOpontbdl korbejarva, érveket
talaljunk a kijelentés megalapozottsagara.

A hipotézisiink szerint a televizid olyan korszak el6tt all, amely fényesebb és dicsdségesebb
lehet, mint eddig barmelyik. Ehhez azonban a fogalmainkat v; tartalommal kel megtdlteni. A
disszertacid szandéka, hogy 4tadja azt a lelkesedést, a palyajukat éppen most kezddknek, vagy
a csalodott, sajat tévés identitasukat elengedd elforduloknak, hogy az innovacio
hatartalansdga révén, a technoldgia fejléddésének koszonhetden, hogyan véalhatna a televizié a
progresszio szinterévé, hogyan adhatné vissza csak Magyarorszagon televiziosok szézainak a
hitet abban, hogy van értelme, lehet relevancidja és helye az audiovizudlis tartalom-
eldallitasnak. Szandékunk megmutatni, hogy a televizidzas egész kérdéskore izgalmasabb,
mint valaha volt, és hogy Kevin Spacey nem tulzott, amikor torténelmi jelentdségii
mérfoldkordl beszélt. A disszertacid szandéka tovabba tudni, megértetni €s tovabbadni azt a
felelosséget, amit ez a lehetdség jelent, hogy a televiziézdshoz értd, a televizidzas irdnt
elkotelezett emberként erre kaphatunk 1) esélyt az €letben.

Célunk, megvalaszolni a kérdést, vajon tényleg a televiziozas 0j aranykora kovetkezhet-e. A
dilemmak sora végtelen, amelyet a valtozasok eldidéznek, hiszen a televizidzasnak van
tarsadalmi szerepe ¢€s kulturalis jelentése. A televizids gondolati, viselkedési, értékrendbeli
mintakat kozvetit, akkori is, ha felelossé tessziik ezért, és akkor is, ha csak tudomasul
vessziik.

A televizidzéasban atalakulnak, megsziinnek, 6sszemosodnak miifajok. Mig az ¢l6 miisor a
televiziozas hdéskoraban technologiai kényszer, a digitalis jovoben a létjogosultsag egyik
kulcsmomentuma lehet. A nézé korabban passziv félként valt a térténelem tantjava. Most
mar beavatkozhat. A valtozds ugyanakkor irreverzibilis. A technologia befolyasolja a
televizidzas 1ényegét. Boviilhetnek a televizidzas funkcioi. Gazdagodik és differencialodik a
kinalat. Megvaltozik a tartalmak tipusa és szerkesztési elve, a nézdi/befogaddi attitiid és a
hasznalatdbol szarmazo jelentés. A tartalmaknak Uj nyelvezetiik lesz, amelyek ,,stirti”
szovegekké valva jelentik majd az uj televizid lényegét. Ezeknek a jelenségeknek a

megértése, ismerete 1étfontossagu a jovo felelosen gondolkodo tartalom-eldallitdi szamara.

Ahhoz, hogy tisztan lassuk a helyzetet, rendkiviil komplex képet kell festeniink, sokoldaltian
bemutatva a televizio vilagat és dilemmait, az aktudlis helyzettdl, a nemzetkoz trendeken 4t, a
miifajok és az eszkozrendszerek megvaltozasan keresztiil a befogado és a készitd szerepéig,
viszonyulésaiig. Tisztaznunk kell alapfogalmakat és végigvenni a televizio és a technoldgia
strukturalis hatasai, kolcsonhatasanak kérdéseit. Meg kell ismerniink a televizios piac 0j és
fontos szerepldit, ¢s megvizsgaljuk megjelenésiik jelentdségét. Mennyire hajlando valtoztatni
a szokasain a befogad6? A televizié inkabb személyes mintsem tomegkommunikacios eszkoz
lesz? Lesz-e kozszolgalatisag a jovoben? Vajon milyen valtozasok varhatok a televizids



mifajok vildgdban? A felhasznaloi tartalmak és a professzionalis tartalmak, milyen
viszonyban vannak egymassal? Mit jelent a tévé szdmara az online vided és a kozosségi
média elterjedése. Meghatarozd eszkozrendszerként a digitalis torténetmesélést és a
multiplatform attitidot emeljiik. Végiil pedig feltessziik a kérdést, ki a jovo televizidsa, aki
mindezt 1étrehozhatja: hogy hivjék egyaltalan, vajon milyen lehet a sikeres médiaszemélyiség
¢s milyen tudasra lesz sziiksége a jovO tartalom-eldallitojanak.

Ha mindez 6sszedllt, csak igy adhatunk feleldsen valaszt a kérdésre, mi ma a televizidzas,
milyen kozeget, milyen vildgot, milyen lehetOséget és felelosséget jelent, mi a jovdje, és vajon
egy Uj aranykor koszont-e be.

Tisztaban vagyunk vele, hogy a technoldgiai valtozdsok kovetkeztében egy ilyen irds
érvényessége nem szol orokre. Azt viszont ma mar tisztan latjuk, hogy a valtozasok és azok
Magyarorszagra gyakorolt hatasa lassabb, mint, amit akar 6t évvel ezeldtt is vartak. A piac
mérete, az egzisztencialis kiilonbségek és a nyelvi korlatok még j6 darabig megtartjak a
linearis televiziozas keretrendszerét, de a technologia hatasa illetve a globdlis vildg
nyitottsaga nem teszi lehet6vé, hogy érintetleniil maradjon a rendszer. Most van talan éppen
az a pillanat, ami esélyt ad a televizidzasnak, hogy ne maradjon le, ne eliminalédjon a
tarsadalmakra gyakorolt elementaris hatdsa. A disszertacié €ppen azt mutatja be, melyek
ehhez az elméleti alapok, milyen eszkozrendszer all rendelkezésre, és milyen résztvevokkel,
milyen szereppel ¢és feleldsséggel allhatunk bele ebbe a progressziv valtozasba.
Meggy6zddésiink, hogy vizualis tartalom-eldallitassal foglalkoz6 emberekre a jovoben egyre
nagyobb sziikség lesz, a legtehetségesebbek elott pedig fényes jovo all. Az Egyesiilt
Allamokban és Eurdpa szamos pontjan, igy példaul Nagy-Britannidban mar hatalmas
lendiiletet adott a technologia az innovacionak, a tartalomfejlesztésnek. A trendek pedig, ha
lassan is, de atszivarognak. Nem art ezért, ha tisztadban vagyunk ezzel Magyarorszagon is, és
felkésziillink, s6t magunk alakitjuk a valtozasokat.

A disszertacio legfontosabb megallapitasai és kovetkeztetései:
Nézoi szokasok és platformok

Minden eszkozt, amelynek képernydjét emberek milliéi nézik nap mint nap, mas és mas
fogyasztasi szokasok jellemeznek. Ma még jocskan zajlik a kisérletezés, milyen eszk6zon
milyen tartalom befogadasa idedlis ¢és kifizetddd iizletileg is. Az internetfogyasztas
novekedése mint trendvaltozés ellenére a szamok nem azt mutatjak, hogy a televizid elott
toltott id0 csokkenne. A tévénézési i1d6 vilagszerte kiemelked6en magas, és tovabbra is
novekszik. Az elmult évek valtozasai kirajzolnak trendeket, a technologiai valtozasok ellenére
a befogadok viszonyuldsa, alkalmazkodasi képessége nem feltétleniil olyan iitemii, mint azt
kutatok korabban eldrejeleztek.

Az elmult évtizedekben, ahogy a haztartasokban egyre tobb késziilék lett, a tévéfogyasztasi
szokasok erésen individualizalodtak. A tartalom vonatkozasaban is erdsodott példaul a
tematikus csatorndk eldretorésével a szegmentaci6. Ma pedig az internet k6zosségi médiaja
révén az individualis igényekhez alakithatd kozosségi €lménynek uj elegye jon létre. A
fogyasztasra szolgald6 mozgoképes tartalom hordozhatdva valt, de az emberek nem nézik
egyik eszkozt a masik helyett, hanem ezek az 0j hordozok egyszerre épiilnek a kozvetitett
tartalmakkal a hétkoznapjaikba szimultin médiafogyasztasként. Megsziint ma mar, hogy a
tévénézés a televizid késziilékhez kotott tevékenység, hiszen lehet ma mar mobilon, tableten



vagy éppen szamitogépen is. Az 1j vidednézési lehetdségek nem kizard, hanem kiegészitd
jellegliek a linearis tévézés mellett. A folyamatos megujulasi kényszer az allandd. A
televizidzasnak a folyamatos valtozasokra, innovalésra kell berendezkednie, mint a gazdasag
mas szerepldinek, ha szeretné megdrizni és/vagy meghaladni sajat potencialjat.

A piacnak, a szorakoztatoelektronikai iparnak és a multinacionalis gigantikus
médiavallalkozasoknak sem érdeke, hogy a tévé aldozat legyen, hanem inkabb akar nyertese a
digitalizacionak, a konvergencia-folyamatoknak, hogy a televizid6 mindent magaba foglalo
eszkozz¢ valjon. A médiafogyasztok kovetkezd generdcidja, a fiatalok szdmara mar nem a
televizid, hanem az internet az elsddleges. Ez az elony viszonylagos, mert varhatéan addig
jelent valddi eltéréseket, ameddig az internet végérvényesen, széleskoriien és altalanosan be
nem koltozik a televizidkésziilékekbe. Akkor valik igazan kérdéssé, melyik képernyOnket
mikor és mire hasznaljuk majd.

Valosag, hatas: szerep és felelosség

A médiumok koziil alapvetden a televizid az, amely atalakitotta az emberek gondolkodasat,
viselkedését, 4talakitotta a szabadidé eltoltésének modjat, megvaltoztatta az életet.
Informacidaradatban éliink, melynek kovetkeztében a valoban lényeges informaciok nem
mindig keriilnek, keriilhetnek a felszinre, és folyamatosan devalvalodnak. A feladat és a
szerep, hogy a valosagot a média, és benne a televizid dokumentalja, barmennyire is evidens
lenne, nem az 6vé. Résztvevdje a folyamatnak, de fontos latni, ezek csak pillanatfelvételek,
latszatképek a mogottes tudast nem egészében hordozzak. Ezeket forraskritika nélkiil
felhasznalni és a valosag leképezésébe épiteni hiba. Irrealis szamonkérés, hogy a média értsen
meg valami olyat, amit a tobbség sem ért. Sem a befogadonak, sem a kozldnek nincs elég
kompetenciaja az értéshez. Nem is mindig cél/szandék/tét, hogy megértse. Nem kizarolag a
média manipuldl, 6 maga is ennek alarendeltje. Kétségtelen, hogy a média ereje hatalmas. A
negyedik hatalmi agként tekintettek ra évtizedekig, mara elvesztette ezt a jelentdségét, hiszen
tudjuk, valojaban nincs tokéletes kontrollja a folyamatokra. Képes megbuktatni allamfoket és
szegény sorsu csaladok életének is valtoztatni, képes tehat hatassal lenni, de ettél még nem
képes a valosdg tokéletes rekonstrukciojara. A miisorkészitok feleldssége viszont
elvitathatatlan abban, hogy megértsék sajat interpretacios képességeiket és hataraikat, és hogy
szdmoljanak a televizid hatasdnak elementaris erejii feleldsségével. Az emberek évezredek ota
tdjékozodnak torténetekbdl. Mesélik, kiszinezik, tovabbadjdk, ha tetszik, megosztjak,
letagadjak. Ez a torténetmesélés a televizio sajatja a kezdettél. Azt mi hatarozzuk meg, céljuk-
e ezeknek a torténeteknek, hogy neveljenek, okitsanak, nagy emberi 0sszefiiggésekre hivjak
fel a figyelmet. A televizid egyet biztosan tehet, hiteles torténeteket mesél, mert a hitelesség
valdjaban a valosag megfoghatobb leképezddése.

A televizio ¢és a technologia szimbiozisa

A technologia 4talakitja a lehetdségeinket, de az emberek televizidt fognak nézni. Az egész
folyamatban a technologiai valtozasok, ezen beliil is az internet eldretérése kulcsfontossagu,
de nem kizarolagos. A Csatdt sem a tévé, sem az internet nem nyerte meg. Valdjdban a
szamitogép nyert, hiszen ma mar minden képernyd szamitdégép, legyen az mobil, tablet,
laptop vagy PC. Es igen, a televizi6 is egy szamitogéppé valik.

Latszik egyfajta konszolidaci6 a piacon, ami a csodavaras helyett a helyén kezeli a

technologiai lehetdségeket, a fogyasztoi igényeket és az iizleti racionalitast. A digitélis
konvergencia tobb szinten is zajlik. Egyrészt az informécios technologiai piac kiilonbozo
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szerepldi, a telekommunikacids cégek, a misorszolgaltatok és a miisorterjesztok tevékenységi
kore atfedésbe keriilt, igy a fogyasztd egy tartalmat mar nemcsak a hagyomanyos
tévékésziilekén érhet el. Masrészt egy adott platformon egyre tobb tipust tartalom valik
elérhetévé. A televizid ¢és az internet szimbidzisa, a konvergencia 1j medidlis
intézményrendszer kialakuldsdhoz vezet. Intézményi szinten is horizontalisan és vertikalisan
is integralt korporaciok jottek létre, a hagyoméanyos fogyasztasi és tartalmi hatarvonalakat
teljesen elmosva. A piac szempontjabol ennek az az eredménye, hogy mindenki mindenkinek
a versenytarsava valik.

A befogadd szamara azonban az infrastruktura 1ényegtelen. Egyre inkdbb az szamit, mi az
adott tartalom, milyen kiegészitd szolgaltatasokkal jar és milyen végkésziiléken éri majd el.
Az elmult években piedesztalra emelt interaktiv televizidé mitosza és sikere nem a technologia
lehetdségeken fog mulni, hanem foként a fogyasztéi igényeken. Csak egy sziik réteg
kapcsolodott be az aktiv, interaktiv tartalomfogyasztasba. A szegényebb, illetve idésebb
tarsadalmi csoportok szdmara sokaig megmarad a linearitds. A technoldgia aranak
csOkkenésével valhat majd csak egyre elérhetobbé a széles nyilvanossag szdmara.

Az innovacioval lehetové valt

A televiziok kiterjesztik a miisorokhoz kapcsolodo élményeket online feliileteken, jatékokon,
sorozatokon keresztiil, amely a modularis tartalomgyartas felé tart, hogy a tartalom
szétdarabolhat6, kombinalhaté legyen, tobb platformon generdljanak médiaeseményeket,
¢lményeket, brandingelhetd tartalmakat. A nézettség egyszerti mérése helyett az 1j értékméro,
aminek jelentdsége felbecsiilhetetlen: a mindségi mutatokra terelédik a mennyiségi helyett,
vagyis a fogyasztasi lojalitas, elkotelezodés, aktivitas mérése és kontrollja a legfontosabb
tényezo.

crer

tévé a XXI. szazadban egy egyre laposabb fekete doboz, de a tartalmat tekintve izgalmasabb
atformalddason megy keresztiil, mint valaha, hogy megtalalja és betdltse 0j funkcidjat,
amelynek lényege a digitalis informécio. Innovacié nélkiil tobbet a televizio vilaga
értelmezhetetlen.

Egy kattintasra nézhetdvé kell valni. Egyesek szerint az internet mindarra képes, amire a
televizid. Ezt nem is zarjuk ki. Az nem mindegy csak, mekkora lesz a képernyd mérete,
amelyen a legtobb tartalmat fogyasztjuk majd, és milyen brandekhez kotddik. Televizids
szempontbol az latszik, hogy a net a televizidozas 0 formajat alakitja ki. A Hulu, Netflix,
YouTube és tarsai mind a televizi6 dobozaba igyekeznek. Vagy mar eleve telepitve vannak
vagy kiterjesztett szolgaltatasaikon keresztiil. Tobbségiik a markaneviik mellé, elséként teszi
oda, hogy Watch TV, vagyis Nézz tévét, amikor elmagyarazza, mirdl is szol a szolgaltatasa
Tudjak, ha igazan sok embert akarnak elérni, a tévék képernydje elott talaljak 6ket. Ha az
emberek Oriilnek is neki és élnek is a lehetdséggel, hogy uton-utfélen videotartalmat
fogyaszthatnak kiilonb6z6 mobileszkozeiken, a tobbség egyelore mégis szereti otthon
befogadni a tartalmakat.

Magyarorszag nem tartozik a trenddiktald orszdgok kozé, mar csak az orszag mérete, igy a
piac mérete és az altalanosan elterjedt idegen nyelvismeret hianya okan sem. Ha lomha
Iéptekkel is, de koveti a trendeket. Naluk ezért a jelenlévdé multinacionalis vallalatok kiilfoldi
gyakorlata iiltetédik at, nemzeti fazonra igazitas utan vagy nélkiil.



A digitalis korszak nézdje

A televizids piacon kétféle nézoi tipus valhat dominanssa a jovében. A hagyomanyos nézdk
maradnak megszokott televizidzasi szokasaiknal, mellettiik viszont kialakul egy
progresszivebb csoport, akik valtozatossagra torekszenek, személyre szabott, tobb eszkdzon
elérhetd tartalmakat igényelnek. Mindkét nézdi csoportot egyszerre kell majd kielégiteni. Ha
Amerikat és Nyugat-Europat vizsgéljuk, ahonnan Magyarorszagra a mintak érkeznek, a XXI.
szazad televiziozasadban talan a leglényegesebb valtozas a nézOk miisorfolyamba torténd
involvalasanak és involvaltsdganak mértéke lesz. A kutatdk tobbsége ugy véli, hogy a nézoi
attitid attol fligg, milyen musortipussal talalkozik a néz6. Bizonyos miisorok esetében
megorzi a passzivitdsat, mig masok esetében aktivizalja magat.

Az 1j technoldgia elterjedése egy olyan generaciéra mutat, amelynek a digitalis vilag mar
természetes kozege, ha olyan csaladba sziiletik, ahol a technoldgiai ujitasok elérhetdk
szamara. A mai Magyarorszagon még a sokplatformos, digitalis fogyasztd egy szlik elit tagja
¢s/vagy fiatal. Az elemzOk egy 1) generdciéra szdmitanak, amelynek tagjai a
mobileszkozeiket elétérbe helyezik a tévével szemben. A jové audiovizudlis tartalom-
eldallitoi a Z generdcid tagjai, Oket nevezik digitalis bennsziilotteknek, mert belesziilettek a
digitalis technologidk vilagaba. A televiziozas és DVD-nézés 0Osszesitésben még mindig
dominans médiafogyasztasi forma a koriikben. Ugyanakkor a digitalis 0j médiumok
hasznalata a hagyomanyos tévézéshez és filmnézéshez képest nagyon feljovoben van. Nem a
tévé az els6dleges kikapcsolodasi forrasuk, de a kedvenc misoraikat igyekeznek mindig
megnézni. Az interaktivitassal és a kozosségi médiaval bevonhatdk a tévézésbe, Fontos latni
¢s megérteni, mert ezek a generdciok lesznek azok, akik magatartasukkal ¢és
médiafogyasztasukkal befolyasolni fogjak a jové médiapiacat.

Lesz-e kozszolgalatisag?

Kozszolgalat lesz, mar csak a szabalyozasi kényszerek okan is. Magyarorszagon nem fiiz6dik
hatalmi érdek a megsziintetéséhez. Pedig a korszerii kozszolgalat akar olyan is lehetne, amely
soran allami pénzekbdl csak tartalomgyartdst finansziroznak, nem pedig a kozszolgalati
médiumok intézményeit. A realitds, hogy Magyarorszagon a finanszirozas kérdése egyeldre
megoldatlan. Reménytelennek latszik, hogy a kézmédiumok megszabaduljanak a politikai
nyomasatdl, hogy a sz6 eredeti értelmében kozszolgalativd valhassanak, megteremtve a
vélemények pluralitisat ¢és szabad dramlasat, valamint talan visszaszerezve a
véleményformalok egy része szamara elvesztett hitelességét. Az orszag méretéhez
viszonyitva, legfeljebb egy kozszolgéalati csatorndra lenne sziikség a megfeleld digitélis
platformokkal, kiterjesztésekkel. Kisebb létszammal, nem nézettségért, hanem hitelességért
versenyezve. Olyan személyes innovativ vezetdkkel, akik a médiaértelmiségi feleldsségiik
mentén az Onszabalyozasban hisznek elsdsorban, a hatalmat eszkdzként nem pedig célként
hasznalo etikus viselkedésben, és eszerint is cselekszenek.

Televizios miifajok és a televizios tartalom jovéje

A mainstream, a széles nyilvanossag elérése iizletileg az egyetlen értelmezheté megkozelités
a kereskedelmi tévék szamara, ez legitimalja a szorakoztatas melletti elkotelezettségiiket. EQy
muisor nem pusztdn televizios tartalom, hanem brand, beazonosithatd markaértékekkel,
célcsoportokkal, merchandising termékekkel, Sok-sok olyan lehetséggel, amely a televizios
tartalmon tul bevételt képes generalni az adott miisorhoz kapcsolodoan.



Az elmult évek legnépszeriibb miifajai a televizios sorozatok, a vetélkeddk, a tehetségkutatok
¢s a reality-k. Jol latszik, hogy az egyediség, a sajat gyartasti miisor vonzo a nézOk szamara,
nagy tomegeket vonz. A magyar piac szerencséje talan - ami a szomorusaga - is, hogy olyan
pici és annyira nyelvhez kotott, hogy a lokalis tartalmakra még jo darabig sziikség lesz.

A technolégiai innovacid kitagitotta a tartalmi innovalés lehetdségeit is. Barki eldallhat egy
olyan musorformatummal, amely meghdditja a vilagot. A jovében kiemelkedd szerepe lesz
tovabbra a mifaji hatarok elmosddaséanak. Az €16, event jellegli show-misorok az
exkluzivitas élményét adjak a nézdnek, amit érdemes latni a tévében. Ezek a misorok a
televizio, az internet és a mobil tartalmi konvergenciajanak példai, és mar tjabb formatumok
allnak készen arra, hogy a kozdsségi médiat €s egyéb alkalmazasokat bevonva maximalizaljak
a felhasznal6i élményt és kiszolgaljak a mind nagyobb és pontosabban definialni eléréssel a
hirdetdi piacot is.

A mobileszk6zok elénye a tajékoztatasban ¢€s informacidatadasban/szerzésben egyre
kiemelkeddbb, a televizidnak marad a hirmagyardzat valamint az ,,0nfeledt” szoérakoztatas.
Ugyanakkor ameddig az emberck tOobbségének tovabbra is a televizid a legfontosabb
tajékozodasi pont, hidba maradtak le a tévék az internettel szemben a hirversenyben, akkor is
tobben szerzik be az informdacidkat a tévébol, mint a netrél, nem kell tartani attol, hogy
feleslegessé valnak a hirmtisorok. Az embereket az interneten olyan mennyiségii informécio
éri, hogy nehéz koztiik szelektalni. Ezt a feladatot pedig elvégzi helyettiik a tévéhirado ¢s a
magazinmiisor szerkesztdje. Ha egy csatorna szamadra fontos, hogy a digitalis korban legyen
hirbrandje, akkor az egyik lehetséges Ut az, hogy a tévében torténeteket mesél és magyaraz,
hirshow-t general, a mobilplatformokon pedig gyors és révid hireket valamint olyan exkluziv
videods tartalmakat ad, amelyek a tévémiisorba nem fértek be, de mégis izgalmasak annyira,
hogy sokan megnézzék dket és a vilaghalo megosztva, terjedve, tovabberdsitsék a brandet.

A fikciés miifajokban a mindségi amerikai sorozatok — és néhany magyar példa is mar —
alkalmasak arra, hogy a rehabilitaljak a tévét sorozatnéz6é eszkozként egy olyan korben, akik
elvesztettiik a bizalmukat a késziilékkel kapcsolatban. A fal attdréséhez sziikség volt olyan
véleményformalokra, mint Martin Scorsese vagy Kevin Spacey, akik tobb helyen Kifejtették,
téved, aki azt hiszi, a televizid nem tokéletesen alkalmas terep arra, hogy még mélyebb
karakterabrazolas legyen képes, mint egy madasfél oOras mozifilm. A mindség ¢és a
torténetmesélés miivészete, ez az, ami az utdbbi évek vilaghdditd amerikai tévésorozatait
jellemezni kezdte. A technologianak koszonhetéen a tévé annyit fejlodott, hogy a nézoi
élmény vonatkozasaban teljesen megkozelitette a filmek vilagat. Lényegtelen az a
technologiai koriilmény esztétikai értelemben, hogy a netre vagy a televiziora késziilnek-e,
mert az emberek ezeket a sorozatokat ugyanugy a részletgazdagsaguk miatt a televiziojukon
nézik, legfeljebb nagyobb képernydjli mobileszkdzeiken. A fiatalok nem tesznek tobbet
kiilonbséget, hogy valamit online vagy televizioban néznek. Csak a tartalom és a torténet
szamit. A mostani kor az 1950-es évek felszabadultsaganak, felh6tlenségének, kisérletezd
kedvének a korat kellene, hogy jelentse, amikor mindenki a biztos helyett inkabb kockézatot
vallal, atlépi a hatarokat és a nézdket 01j vilagokba viszi el.

A professziondlis tartalmaknak nem kell tartaniuk a felhasznalo altal generalttol. A nézdi-
felhasznaloi igények folyamatosan valtoznak és ezzel a professzionalis tartalmak konnyebben
1épést tartanak, mint az amatérok. A kifejezetten az internetre szant profi videds tartalmak -
de ez mas webre szant médiatermékekre is igaz -, akkor taldljak meg egyeldre igazan a
szamitasukat, ha tematikusan, célzottan, kifejezetten egy réteget szolitanak meg. Az internet a
niche tartalmak tokéletes feliilete, mig a nem tematikus, hanem 4ltalanos televiziok szdmara,



ezen célcsoportok kiszolgalasa sosem volt iizletileg raciondlis szandék. A hirdetok
szempontjabol az online videok eldnye ma még technikailag az a hagyomanyos tévés
tartalmakhoz képest, hogy minden eddiginél konnyebben lehet mérni az elérést és reklamokat
épiteni koréjiik. De a klasszikus kozonségmérés mindent megtesz ma mar, hogy minél tobb
platformon gyiijtson megbizhatobb és sokkal szegmentaltabb adatokat, mint eddig.
Professzionalis tartalomként az online vide6t 6nmagaban a jovoben tovabbra sem lehet
nagyon értelmezni. A cél az, hogy a tartalom minél tobb csatorndn hasznosulva rentabilissé
valjon, de egyeldre a nem linearis tévézés csak kiegészito tevékenység.

Egy-egy népszerli tévémiisor utan megemelkedik a csatorna online feliileteinek latogatottsaga,
¢s ebben a fiatalokat is elérd reality-knek és tehetségkutatoknak kiemelkedd szerepe van. Az
egyre aktivabb masodik képernyé hasznalat miatt - azaz vagy a mobiljat, vagy a tabletjét
hasznalja valaki tévézés kozben - Olyan 0j tévémiisorokat érdemes fejleszteni, amelyek ezzel a
masodik képernyds hasznalattal egyiitt nyljtanak teljes élvezetet. A folyamat ott tart, hogy
léteznek mar szerte a vilagban 1j innovativ tévés formatumok, amelyek a meglévd televizids
miifajokba a k6z0sségi élményeken keresztiil épitik a tartalmat.

A digitalis torténetmesélés mint moddszer ¢és eszkOzrendszer szorosan Osszeér egy
multiplatform tartalom-eléallitoi attitliddel, amely ma progressziv teriiletként a leginkabb
magaban foglalja a tartalmi és technoldgiai konvergenciat. A fikcidés és a nem fikcios
miifajokban formai és tartalmi szempontbol is egészen 1j, innovativ torténetmesélést tesz
lehetdvé. és a befogadas élményének hatarait is kitagitja. A digitalis torténetek eleinte sokféle
eszkozt hasznaltak, de alapvetden egy platformhoz kotddtek. Az online vildg eldretdrésével a
platformok kozotti atjarhatdsdg evidenciava valt, és kitermelte azt az 0jsagirdst, amely a
tradicionalis printt6l az online hireken at a videds tartalmakig egyesitette egy-egy tartalom
elmesélhetdségét, ¢és tulajdonképpen elvardssd is tette a nem-fikcids miifajokban.
Magyarorszagon ez még nem altalanos €s a vildg szamos pontjan sem az, de a tendencia arra
mutat, hogy a digitalis torténetmeséloknek konnyedén képessé kell valniuk arra, hogy
platformok kozott valtogassanak akar egyetlen munkanapjuk soran is. Az internetes
feliileteken ugyanugy kell vide6t forgatni, mint ahogy a televizids miisorokban a kapcsolodo
online feliiletekre szoveget irni vagy éppen a kozosségi médiaban tartalmat megosztatni.
Minden platformra képesnek kell lenni tartalmat eldallitani, és a tartalom érdekében ezeket a
platformokat kombinalni is tudni kell.

A jové tartalom-eléallitoja

Az Ujsagirok egy részének atalakulhat a szerepe, inkdbb szerkesztd vagy szervezd, a szé
szoros értelmében médium, azaz kdzvetitd valhat beldliik, akik példaul lelkes miikedvel6ktol,
blogot vezetd szakemberektdl szerzik be a tartalmakat, egymds szinergiait kihasznalva.
kulcsfontossaguva valik, hiszen az informacioaradatban 6k lesznek azok, akik a nem mindig
interaktiv, sokszor csak passzivan befogadni akar6 kozonség szamara Osszedllitjdk és
véalogatjdk a tartalmakat. Aztan persze majd a technikai eszkozok lehetdvé teszik, hogy
ezekbdl mar a személyes preferencidk alapjan automatikus valogatast kapjon a fogyaszto.

Ugyanakkor mivel azt is lehet tudni, hogy minden médium brandértékét ndveli a sajat
gyartasu tartalmak létrehozasa, ezért az eldallitok masik csoportja az lehet, akikrdl
multiplatform wjsagirokként beszéltiink tévében. Oket a jovoben se Ujsagironak, se tévésnek,
se torténetmesélének nem érdemes hivni, mert olyan osszetett, platform-fiiggetlen feladataik
lehetnek, amelyek ezeket a kategoriakat értelmezhetetlenné teszik. Inkabb a tartalom-el6allito,
angolul content maker az 1j kategéria, aki szamara a platformok kozotti atjaras



alapkovetelmény. Ahogy a médiacégek egyre nagyobb és egyre Osszetettebb portfoliokat
épitenek, indokolatlanna is valik, hogy ugyanannak a médiaterméknek online, print vagy
éppen elektronikus tartalmat gyarto részlegei elkiiloniiljenek.

A jovo sikeres médiaszemélyisége hiteles, exhibicionista és vallalkozo szellemii. Kérdés,
elképzelheté-e a jovOben, hogy valaki a tartalomgyartasban valojaban a hattérben maradjon,
¢s ne szoruljon elébb-vagy utobb mindenképpen arra, hogy megmutassa magat. Ez ma még
talzasnak tlnik, de lathattuk, a technika egyszerisodése egyre kisebb létszamu
szerkesztoségeket eredményez, az egyre személyesebb torténetmesélési tendencidk pedig
ebbe az iranyba is vihetik a helyzetet. Tematikus feliileteken ¢és niche tartalmakon
megtalalhatja barki a szamitdsan, de azokon is konnyebb iddvel érvényesiilni, ha valaki
személyes markat, in. personal brandet épit.

A jovO tartalom-el6allitoi szdmos kihivas eldtt allnak. Semmi maéssal nem pdtolhatd
személyes hangra és specidlis 0j szaktudasokra lesz/van sziikséglik. A torténetmesélés
miivészetét minden eddiginél feleldsebben kell elsajatitaniuk, mert ez az a képesség,
amelyhez hiaba adottak a technikai feltételek, ha nincs meg, semmi massal nem pdtolhato.
Egyre kozeled6 elvaras, hogy programozni is tudjanak. Ahogy korabban egy riporternek egy
operatdrt, ugy tartalom-eldallitoként egy programozoét is instrudlnia kell majd, ha valami
olyan fejlesztést szeretne megvalositani példaul a digitalis torténetében, amihez mélyebb
szakértelem sziikséges. Ismernie kell az analitikat, hogy tudja, az altala eldallitott digitalis
tartalom milyen visszacsatolasokat kap. Tokéletesen kell bannia a kdzosségi médidval is,
hiszen a személyes markajat ezen a feliileten is épiti, és folyamatos kapcsolatot kell, tartson a
kovetdivel, hogy a lojalitdsukat erdsitse, €s akiktdl van, hogy tippeket kap. Ezeket persze
sokszorosan ellendriznie kell. Maga a tartalom-eldallitd is médiumma valik, aki nem
feltétleniil fligg csatornatdl. A technikanak ¢és a szaktudasnak koszonhetden maga is
felepitheti azt. Nyilvan egy nemzetk6zi médiakonglomeratummal a hata mogott ez konnyebb,
de nélkiile sem elképzelhetetlen. Mindekozben figyelnie kell, hogy a hitelessége ne sériiljon,
hiszen azzal a sajat brandjét is veszélyezteti. A tudasukat ugyanakkor folyamatosan
korszerlsiteni kell, mert a technikdnak és a folyamatos innovacidonak koszonhetden pillanatok
alatt valhatnak korszer(itlenné.

A tartalom-el6allito nem tévedhetetlen szuperhés, csak egy mobilizalhato és korszerii tudassal
rendelkezd személy, aki eldtt nyitott a vilag. Mindent tud hozza, hogy ne csak magyarorszagi
érvényesiilésben gondolkodhasson. Vilagok kozotti tolmacs, hivatasos torténetmeséld, de
mellette éppugy lehet miivész és tizletember, akar médiavallalkozo vagy branding szakember
is. Ahogy a platformok k6zotti hatarok 6sszemosodnak, ugy ezeknek az éles elkiiloniiléseknek
sincs értelme, és miért ne férhetne bele, hogy valakinek parhuzamos életei, élményei
legyenek, amelyek idonként egymasba folyva épitik a hiteles és egyediilallo személyes
brandjét. A korszerli tudast megszerezve épithet médiakarriert barhol, vagy éppen lehet
médiainnovator, aki a technologia és a média kapcsolddasi pontjait, 1) iizleti lehetdségeit és
megoldasait keresheti, de akar miisorformatumokat is fejleszthet, gyarthat és értékesithet. Ha
pedig egyikre sem vagyik, tart karokkal varja a legjobb forgatokonyvirokat és rendezoket,
operatoroket, gyartasi Szakembereket, a jatékfilmeket is lekorozo koltségvetésii televizios
fikcids sorozatok, a Netflix vagy akar a YouTube professzionalis vilaga is. A jovo korszerii
film- és televizios iskolajaban professzionalis tartalom-eldallitokat kell képezni, akik minden
platformon, barmilyen miifajban megalljak a helyiiket, a fikcids €s nem-fikcidos miifajok
kozott. A tartalom-eléallitoi palya hosszu lehet, az atjaras pedig nem art, ha opcidé marad.

A televizio dominanciajanak bizonyitékai
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A tévénézési i1d6 vilagszerte kiemelkedéen magas, és tovabbra is novekszik. A
Magyarorszagnal fejlettebb piacokon is, noha terjednek az ujfajta vided fogyasztasi
modok, a nézési 1d6 toredékét teszik ki a tévéhez képest.

Az emberek egyik eszkozt sem a masik helyett nézik, hanem ezek a hordozok
egyszerre épiilnek a kozvetitett tartalmakkal az emberek hétkdznapjaiba szimultan
médiafogyasztasként.

A kutatasok azt mutatjak, tovabbra is a minél jobb képmindség és a minél nagyobb
képerny6 tartozik a fogyasztoi igények kozé az audiovizualis tartalmak befogadasa
soran, amely megerdsiti a tévé mint képerny6 dominanciajat.

Egyre megszokottabb, hogy az is tévézés, amikor mobilon, tableten vagy éppen
szamitogépen tévés tartalmakat fogyasztunk.

A piacnak, a szorakoztatdelektronikai iparnak €s a multinacionalis gigantikus
médiavallalkozasoknak nem érdeke, hogy a tévé aldozat legyen, hanem nyertese a
digitalizacionak, a konvergencia-folyamatoknak, hogy a televizi6 mindent magaba
foglalo eszkozz¢ valjon. Meg is tesz érte mindent.

A fogyasztokat nem érdekli a platform és a technologia, a kutatasok szerint pusztan
tartalmat szeretnének fogyasztani ezen beliil is elsdsorban szorakoztatd tartalomra
vagynak, melyet valaki készen felkinal nekik. Kevésbé interaktivak, mint gondoltak.

A gazdasagi valsdg nagyban hozzéjarult ahhoz, hogy az emberek megtapasztaljak,
még mindig a televizidzas az egyik legolcsobb és leghatékonyabb modja a szabadidd
eltoltésének.

A kutatasok szerint a mainstream szempontjabol tovabbra a televizio a legfontosabb
t4jékozodasi pont, hidba gyorsabb ¢és aktudlisabb az internet, sziikségiilk van
szerkesztOre.

A jelenleg zajlo technikai fejlesztések zome mind azt a célt szolgalja, hogy az internet
¢s a webes tartalom, a lehetd legkényelmesebben bekoltozhessen a televizid
késziilékekbe.

A vilag legkomolyabb internetes brandjei, innovatorai, mint a Google vagy az Apple a
tévében mint dominans eszkdzben gondolkodnak, és olyan terméket fejlesztenek,
amelynek koOszonhetéen az internetes tartalmak kényelmesen megjelenithetok a
televizio képernydjén. A Hulu, Netflix, YouTube és tarsai mind a televizido dobozaba
igyekeznek. Tobbségiik a markaneviik mellé, elséként teszi oda, hogy Watch TV,
vagyis Nézz tévét, amikor elmagyardzza, mirdl is sz0l a szolgaltatasa.

Vannak mar olyan sikeres televizios formatumok, amelyek képesek megszoélitani a
fiatalokat, és bevonni 6ket ijra a tévézés élményébe.

A mindségi sorozatok megteremtették ijra az igényt €s 1étjogosultsagot biztositanak a
tévében torténd filmnézésnek. A Netflix tévés sorozatai nem csak esztétikai
értelemben, de tizletileg is bizonyitottak — legalabbis egyelére Amerikaban - hogy a
fizetett online tartalomszolgaltatas 0j tavlatokat nyithat a televizidzasban.

Ma egyértelmiien latszik, hogy orszagos ismertséghez Magyarorszagon még biztosan a
televizios ismertségre is sziikség van, és onmagaban az internetes megjelenés, ahogy a
csak webre késziilt tartalom sem biztosit elegendd elérést.

Az olyan kisméretli piacok - mint Magyarorszag is, ahova nem éri meg egy globalis
internetes tartalomszolgaltatd és -eldallitdo brandnek belépni -, biztosan még sokaig
szamithatnak arra, hogy lesz relevanciaja a lokalis tartalom-eldallitasnak.

A televiziok dolgoznak azon, hogy behozzdk a mérési pontossaggal kapcsolatos
internetes elényt. Ha az internet bekoltozik a tévébe, ez sem lesz tobbet probléma.
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16. A technologiai valtozasoknak koszonhetéen a trendkutatok szerint tobb idénk lesz,
mert kevesebbet dolgozhatunk, és azt tudjuk, a szabadid6é eltoltésének egyik
legkedveltebb modja a tévénézés.

A televizio Gj aranykora helyett a tartalom-eléallitas Gij aranykora

A tévé olyan sz6 szerint — legalabbis kikapcsolt allapotaban — mint egy fekete lyuk, amely
magaba nyeli a kiilonbozd lehetdségeket. Amidta szamitogéppé valt, valik, hatartalan tagitotta
a sajat jovojét. Az atmeneti kor, amelyben éliink még minden bizonnyal nem maga az
aranykor, mert szamos dilemma var még megvalaszoldsra, a folyamatok pedig
konszolidaciora, csak egy lehetéség, ami felé haladhatunk. Az is kérdés, hogy maga az
innovacios kényszer lehetové tesz-e egyaltalan egy viszonylagos konszolidaciot. A
disszertacié kozponti kérdésére az a valaszunk, hogy barmennyire is valdszinii, hogy a
televizi6 dominancidja még hosszu ideig tartés marad, a technologiai és tartalmi konvergencia
miatt igazsagosabb lenne, ha ezt az eldkésziiletben 1évd aranykort, nem sajatitanank ki a
televizid szamara, hanem azt mondanank, hogy a tartalom-el6allitas aranykora kovetkezett el,
amit éppen a fent emlitett konvergencia folyamatok tagitanak korlatlannd. Mivel a tartalom
értekét az elérés biztositja, a tévé minden bizonnyal a jovében is meg fog tenni mindent azért,
hogy a legnézettebb feliilet legyen.
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