
T é z i s e k  

 

Dolgozatomban a média egyetlen tartalomkategóriáját, műfaját a 

televíziós interjút választottam a vizsgálódás tárgyául. Egyrészt azért, 

mert az erről szóló, magyar nyelven hozzáférhető irodalom szegényes 

és korszerűtlen, másrészt azért, mert sem a médiatudomány szakos 

főiskolai, egyetemi hallgatóknak, sem a műfaj művelőinek nem áll a 

rendelkezésére leíró és értelmező szakkönyv. 

Írásomban bemutatom, hogy miképpen adaptálódott ez a sajtóban 

kialakult műfaj a televíziós tartalomipar kívánalmaihoz úgy, hogy 

közben maga a televíziózás is gyökeresen megváltozott. Ennek az 

átalakulásnak a bemutatásához az „őstelevízió – neotelevízió” 

fogalompárral leírt modellt hívom segítségül. A gondolatmenetbe 

beépítem az utóbbi harminc – negyven év médiakutatásának modern – 

posztmodern – és késő-modern teóriáit, amelyek értelmezhetővé 

teszik a médiáról (a televízióról) szóló mai diskurzusok irányát, 

hangnemét, színvonalát, és ami fontosabb, megnyithatják az utat a 

higgadtabb, értelmesebb és termékenyebb diskurzusokhoz. 

Elemzésem az egyik elterjedt és nagyon gyakran használt televíziós 

műfaj, az interjú szemügyre vételén alapszik, de szándékosan kerülöm 

azokat a kérdéseket, hogy „milyen a jó interjú?” vagy „hogyan kell jó 

interjút készíteni?”, mert ezekre a dolog természetéből adódóan nem 

lehet és nem is érdemes válaszolni. Az interjú természetesen 

szubjektív műfaj, de művelőjének nem árt tudni, hogy mire lehet, és 

mire nem lehet használni. 

 


